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Aiello
Alessandra Amoroso
Alfa

Ana Mena
Angelina Mango
Anna

Annalisa

Arisa

Articolo 31

Baby K

Benji & Fede
Bigmama
Bnkrd44
Boomdabash

+ +
+ Achille Lauro + Bresh

Quattro grandi serate

In compagnia degli artisti piu ascoltati

Capo Plaza

Clara

Colapesce Dimartino
Coma_Cose
Dargen D'amico
Eiffel 65

Elettra Lamborghini
Elodie

Emis Killa

Emma

Ermal Meta

Fabrizio Moro
Fedez

Francesco Gabbani

4+
‘+ Francesco Renga

Fred De Palma
Gaia

Gazzelle
Geolier

Ghali

Gianna Nannini
Gigi D’alessio
Holden

Icy Subzero

I Tre

Irama

Jvii

La Rappresentante DiLista
LaSad

+
+ Lda

Loredana Berte
Mahmood
Malika Ayane
Mara Sattei
Massimo Pericolo
Matteo Paolillo
Mr. Rain

Nek

Noemi

Olly

Orietta Berti
Paola & Chiara
Petit

Piero Pelu

*
+ PinoD’angio

Rhove

Ricchi E Poveri
Rocco Hunt
Rose Villain
Santi Francesi
Sarah

Shade
Tananai

The Kolors
Tony Effe
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Una grande festa insieme ai volti Rai
piu amati dal pubblico

Andrea Delogu
La“padronadicasa”

Carlo Conti
Il nuovo Direttore artistico
e conduttore del Festival di Sanremo




Pubblicita

La voce ufficiale delfevento
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Wl  Dal comer diRaiRadio 2, le interviste di Carolina Di Domenico Pre-show con dj set e animazione on field
ai cantanti che si sono appena esibiti. A pochi metri dal palco, il a cura di Barty Golucci
racconto delle emozioni condivise con il pubblico on field e un

filo diretto con i conduttori.

Oltre al commento da Via Asiago, con il racconto minuto per
minuto delle serate di musica live, tanti | contenuti extra sui social
curati da Carolina Di Domenico direttamente dal backstage:
curiosita, tormentoni e retroscena.

Rai Radio 2 e disponibile sul canale 202 del DD T, in visual su RaiPlay, in diretta streaming
audio su RaiPlay Sound e su Facebook, Instagram e Twitter.



Pubblicita

Il pieno di ascolti, nel pieno dell’estate
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fonte: Auditel — Auditel digital 2023
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Il ritmo che piace a ogni eta

share % indice affinita
Raif.

individu 10,8
15/24 12,5 115
donne 25/64 1 2,2 113
donne 15/34 1 2,6 120
* uomini 25/64 11 ,0 103
spendenti 15/64 11 ,8 110

fonte: Auditel — Auditel digital 2023
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Il sound per un’audience femminile, giovane,
* che sceglie la tv connessa

Il pubblico prevalente 1 utente su 2 Il device piu utilizzato

donne | B5Ho, hatrai25ei54anni CTV 58

fruizione on demand da RaiPlay
fonte: Auditel digital - dati interni Rai




Heavy viewer | profllo

Attitudini -

Consumi

TSSP 2023D luglio - settembre 2023 indici di affinita vs totale popola;



Heavy viewer | valori

gratificazione

premio, concessione, iIndulgenza, impulso 151
divertente

ludico, social, artistico, estroso 1 27

TSSP 2023D luglio - settembre 2023; indici di affinita vs totale popolazione +14



81%

musica

Gradimento, qualita e percepito positivi

68%

gradimento complessivo

76% SYLA

qualita percepito

195% 5% 5% 1%

rtmo regia Inclusivo coinvolgente

Rai Qualitel TV MG research, Notosondaggi, EMG Acqua Group, GPF inspiring research
giugno 2022-Valori %: persone che si esprimono con il massimo del voti 8-10, su scala 1-10.

. \
70%
divertente
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VIDEO
Rai |
break start break break break b
\ 21.25 21.35 22.35 23.20

billboard billboard  billboard golden sponsor golden b:!board
anteprima anteprima apertura minute time minute chiusura
apertura chiusura  21.36 21.95 22.25 23.00 23.59

21.26

21.34






R1 Tim Summer Hits Start
R1 Tim Summer Hits

R1 Tim Summer Hits B

orario

21.25
ZARCISY NS
23.20

sono fatti salvi i diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor ed ai partner
IN base al relativi accordi contrattuali

Listino

Rail
fuori break
passaggi 30”
1 58.500
2 66.300
1 44.200

special position
30!!

94.000
61.200
40.800

spot p/u
30”

49.500
56.100
37.400

spot
30”

tariffa €

45.000
51.000
34.000



—
CTE Listino
M1

‘ | golden minute billboard billboard plus sponsor time
orario passaggi 30” 4”+4” 8”+8” 60”
r tariffa €

sono fatti salvi i diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor ed ai partner
INn base airelativiaccordi contrattuali



: if'wlf Modalita di vendita

visibilita su contenuti live e VOD

inerenti lintrattenimento e levento formato impressionapacchetto tariffanetta€

copertura dellutenza music lover

spot video 1.800.000  45.570

multidevice

Impaginazione su tutti 1 video musicall
nel canale Vevo@YouTlube

offerta valida dal 28 giugno al 30 luglio 2024
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Modalita di vendita

formato | periodo passaggi tariffalorda €




