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mTelevideo

Televideo ¢ il teletext di casa Rai. E’ stato il
primo teletext disponibile in Italia, ed &
tuttora il pib consultato. | suoi contenuti
sono tra i piU vari: notizie, servizi di
pubblico interesse, meteo, viaggi, cinema e
molto altro.

Televideo si propone da sempre un’unico
missione: essere facile da consultare,
gratuito, legato al territorio e aggiornato col
flusso degli eventi.

Televideo & oggi disponibile e consultabile
24/7 sempre: dal televisore, da pc tramite |l
sito internet dedicato, da smartphone e
tablet attraverso una applicazione semplice
e di facile navigazione.



La ricerca SWG Rirelevideo
Metodologia

Rai e Rai Pubblicitd hanno commissionato allistituto SWG |'aggiornamento dell’indagine biennale sul
teletext in ltalia.

Rispetto alle precedenti edizioni dell'indagine sono state introdotte alcune novitd metodologiche con
I"obiettivo di identificare meglio il vissuto di Televideo da parte di quei segmenti pit “web oriented”
(fruizione tramite web o app dedicata).

Il campione, rappresentativo della popolazione italiana +14 anni (4.500 casi rispetto ai 4.000
precedenti), & stato intervistato con metodologia CATI (3.000 casi) e CAWI (1.500 casi). Il 35% delle
interviste CATI sono state somministrate ai possessori esclusivi di telefono cellulare.

Il periodo di rilevazione & stato dal 20 maggio al 4 giugno 2012.

mPubblicih‘:



Utilizzo teletext
in Italia

FOCUS UTILIZZATORI TELEVIDEO RAI
(ultimi 30gg):

Televideo Nazionale: 18.882.000 (37,5%)
Televideo Regionale: 9.710.000 (19,4%)
Televideo sul web (dati censuari): 787.000 (1,6%)

mpubblicira

Teletext: utilizzo in ltalia*
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* Base 2012: Popolazione ltaliana +14 anni (50.176.000 individui)
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Utilizzo teletext
in ltalio

m Televideo

Molto  m Abbastanza adle da usare e £

. o o comodo, sempre disponibile | 37
VG | U-I-O Zlone Su | Servizio informazioni su attualit/notizie | 33
sempre aggiornato ] 28
informazione sui programmi tv | 32
informazioni su sport, calcio,partite ] 31
fornisce tante informazioni | 27
o o . R —
Alcune affermazioni sulle quali I'intervistato informagioni s temi economici D
offre un'informazione piv imparziale 17
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esprime un parere: dichiara se &€ molto,  offreunfinformezione pib imporsicle |
| informazioni du pubblica amministrazione | 17
beOSTO nZO, pOCO O per nU”O d Occordo informazioni che altrimenti non saprei come.. 17
CO n esse € un servizio ormai superato 12
[ pubblicita
Base 2012: Popolazione Italiana +14 che ha utilizzato almeno un

teletext nell’ultimo anno (22.819.000 individul)




Televideo Digital e

Utilizzo e profilo di utenza

Televideo Mobile

Profilo utenza Televideo Web

T
o ) m‘ RAI TELEVIDEO
uomini 62% = TELEVIDEO
donne — P RIMn “
Agosto 2014:
14-24 106.555 dwn*
. Media B.U.
25-34 .
Genn-Giv 2013: © o &
35-44 26% 638 mila e
45-54 22%
>55

l'offerta Rai Televideo & consultabile anche su web (www.televideo.rai.it), su smartphone (app dedicata).
Entrambi i prodotti sono organizzati in sezioni di navigazione chiare e accessibili.

mpubblicirc‘l Base 2012: Popolazione ltaliana +14 che ha consultato il sito www.televideo.rai.it negli ultimi 30 gg; 3.911.000 individui; val assoluti e % Fonte dati: SWG 2012 —
*Fonte: Apple Store, Windows Store
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Pubblicita sul
Televideo e traftico
sui siti Web degli
Inserzionisti

Base 2012: Popolazione italiana +14 anni che ha utilizzato Televideo Rai Nazionale negli ultimi 30gg

Nel 2012 (campione: 5.169.000 individui)
il 36% dei fruitori del Televideo genera
traffico sul sito Web o cerca altre
informazioni  all’interno  dello  stesso

[ Pubblicita Televideo (nel 2010, campione: 5.230.000

individui) erano il 7%).
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Televideo Nazionale
Utilizzo e profilo di utenza

. . "
Trend Televideo Nazionale Profilo utenza Televideo Nazionale
ETelevideo Noz.  mTelevideo Web (utilizzatori) hi 113
maschnio 103
1.776 -
femmina
14-24 anni 87 :)8
25-34 anni o8 111
20.965 . 7
18.000[l 18.500[f 19-100 20.574 35-44 anni k105
45-54 anni 85
102
55-64 anni 101 105
oltre 65 anni 99 102
W2012 2010

2002 2004 2005 2006 2008 2010 2012 * Fonte dati: SWG 2012 (utenti mese — valori x .000)

Rispetto alla precedente edizione della ricerca si nota un interessante ringiovanimento del profilo dei fruitori del
Televideo Nazionale, favorito dalla maggiore disponibilita dello strumento su piattaforme “non televisive”.
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Televideo Nazionale reteviaeo

Frequenza di utilizzo

1 volia nelluliimo mese ~ ——=>

Aumenta la frequenza di utilizzo rispetto al 2010 2-3 volte nellultimo mese

1-2 giorni alla settimana 2?;35‘,?0
Base: utilizzatori Televideo RAI (000)] 18.822 | 20.574 3-4 giorni alla settimana 2.?:53?1.(‘;600
tutti i giornil  45% 32%
almeno una volta a seftimana|  43% 45% 5-6 giorni alla settimana 2.?;4;;00
piU raramente|  12% 23% 2%

4.063.000
21,6%

I una volta al giorno
Aumenta notevolmente la frequenza di utilizzo:

lo  percentuale di coloro che consultano

Televideo Rai Nazionale tutti i giorni passa dal L5000

piU volte al giorno

0 23,7%

32 al 45%

Base 2012: Popolazione italiana +14 anni che ha utilizzato Televideo Rai Nazionale negli )

ultimi 30gg (18.822.000 indiividui) Domanda posta al campione: Con quale frequenza ha consultato

Televideo Rai Nazionale negli ultimi 30 giorni2

MPubblicirc‘:



TELEVIDEO
NAZIONALE

Le sezioni

MTelevideo

Indice pagina 100

Ultim’ora pagina 101
Prima Pagina pagina 103
pagina 200-299
Borsa Fondi pagina 300-399
Istituzioni pagina 400-419
Societa pagina 420--449
Consumi / Pronostici pagina 480-499
TV Magazine pagina 500-529

L otto&l otterie pagina 590-599
Meteo&Viaggi pagina 600-700



Televideo Nazionale
Indice: pag. 100

www. televideo.rai . it

TELEVIDED

B M FRESTITI PERSOMNALI
F i

RATA BASSOTTA IBL BANCA
a pagina 357

161 ULTIM® ORA

103

201 Calcio

SP
300 £29 Brevi Calcio

230250 Calcio
Club

Z60 Altri Sport

289 Sport Tv-Radio

290 Schedine

299 Brevissime

www . televideo.rai . it

Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione
(base=utilizzatori Televideo Nazionale)

mPubblicirc‘:

La pagina principale, a cui si
accede non appena si attiva
il teletext, & I'indice a pagina

100.

Le principali  sezioni del
Televideo sono presentate in
questa pagina, e vengono
dettagliate dallo scorrere di
una finestra dinamica che ne
mette in risalto i principali
confenuti.

Indice - Profilo d'Utenza (x.000)

37.352 38.194

26.650

32.276  99.2¢6

66.254

14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
UOMINI  125.946 | DONNE 104.016 efd / sesso I.C.
14-24 81
25-44 103
dati sezione Indice over 45 103
CONTATTINETTI/ MESE|  13.147.000 maschi 100
NUM. CONSULTAZIONI / MESE| 229.952.000 femmine 100




Televideo Nazionale
Ultim’ora: pag. 101

Ultim"ora - Profile d'Utenza (x.000)
71.660

Le Sezioni:

Ultim’ora pag. 101
TELEVIDEDO Me 04 Set 14:10:20

19 HLTIH eRA 24 ore no stop  pag. 102 26.746 37.080

Franceschini al PdL: stop minacce crisi

47.304
36.510 g9 934

Il ministro per i R'lppn)tl con il Par
lamento., Fran

{1 qettere fine alle “minacce” Ultim’ora  (pagina 101) & la 1424 2534 3544 45.54 5564 > 64
i pagina di punta della sezione
Notizie. Fornisce le ultime notizie
in tempo reale e viene spesso

o UOMINI  144.314 | DONNE 107.340 eta / sesso I.C.

consultata anche dalle redazioni
s teleutden. rai 1t di importanti quotidiani. Le varie 14-24 2
notizie di Ultim’ora si possono 25-44 104
leggere nel rullo di pagina 102. over 45 105

dati sezione Ultim’ora
CONTATTINETTI/ MESE|  14.316.000 maschi 101
Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione

(base=utilizzatori Televideo Nazionale) NUM. CONSULTAZIONI / MESE| 251.654.000 femmine 99

mPubblicirc‘:



Televideo Nazionale
Prima: pag. 103

Prima - Prohlo d'Utenza (x.000)

Le Sezioni: 112.856

1603.01 TELEVIDED Me 04 Set 15:14:47
AGDS HEWS o
DUCATO RIHH FLASH In prima pag. 103
p.351 858-859

FHPH: "1 ALZI FORTE IL GRIDO DI PACE" Pagine di politica pag. 120-129

71.006

59.950

47 466 ©3-A28

35.458
Pagine di economia  pag. 130-139 1424 2534 3544 4554  55.64 - 64

M‘Rr‘HII’NNF.:I? smnnla TI:1MLD A 1 RAF Cronaca dall’ltalia pag. 140-149

BRASILIANA MORTY - JALIDATOD IL FERMO
Muowi §ndizi tte flirt 140 Cronaca dal mondo  pag. 150-159

UOMINI  224.470 | DONNE 155.658 efa / sesso I.C.
ILTELLLATE
iente 140
Pagine di cultura pag. 160-169 14-24 68
25-44 109
Prima, a pag. 103, fornisce tutte le o ' over 45 102
notizie in tempo reale e in modo dati sezione Prima )
. . . . maschi 108
Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione preciso € deﬁﬂghﬂ’fo, inerenti  la CONTATTINETTI/ MESE|  11.153.000 I
(base=utilizzotori Televideo Nazionale) cronaca, la  situazione  politica NUM. CONSULTAZIONI / MESE|  380.128.000 femmine 71
nazionale ed internazionale,

I’economia e la cultura.

mPubblicirc‘:



Televideo Nazionale etvide
Sport: pag. 200-299

Sport - Profilo d'Utenza (x.000)

Le Sezioni:
SpOt’T pag. 200 55.088 53.390 58.252
. 40530 36.812 33316
CALCIO BREUI CALCIOD Calcio pag. 201
?02-’?08 SERIE A TIH E’.ﬁ(-) RLIRI SPORT 3 .
299517 LEa PRO 590 SCHEDINE Pagine Calcio pag. 202-259
£51+259 SERIE D £99 BREVISSIHE
o Atalanta 297 Inter = 244 Roms Altri Sport pag. 260 1424 2534 3544 4554 5564 >64
Cagliari 239 Lazio 1 ' Pagine Altri Sport pag. 261-287
Vo, 1 Milan
Fiorent. Hapoli 3 .
enoa Pngmn Schedlﬂe pag. 290
2560 CALCID CLUB SERIE B Schedina e Pronostici pag. 291-299 UOMINI 196.578 DONNE 80.772 etd / sesso I.C.
103 Prima B858-859 News Flash 14-24 115
Tra pag. 200 e pag. 299 troviamo lo sport, 0544 119
con informazioni e aggiornamenti su tutti i
principali  eventi  sportivi  nazionali  ed dati sezione Sport over 45 88
Fonte dafi: SWG — Indici di Concentrazione internazionali.  Parficolare  attenzione & CONTATTINETTI/ MESEl 10.775.000 maschi 125
(base=utilizzatori Televideo Nazionole) dedicata al Campionato di Calcio di Serie A.
. . . . NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  277.350.000 femmine 70
La redazione sportiva offre aggiornamenti

sulle  principali  discipline  sportive come
mpubblicird volley, basket, rugby, ciclismo, sci.



Televideo Nazionale e
Borsa Fondi: pag. 300-399

Borsa Fondi - Profilo d'Utenza (x.000)

18.318
11.342 9 708 11.098
e GRSl | contenuti  di Borsa  ed /978
BHEEH g-1.1-1 Economia sono pubblicati tra o-118
886 PUNTD ECOHDHIA pag. 300 e pag. 399. In questa
sezione ¢& possibile trovare
informazioni sull’andamento dei 1424 2534 354 4554 5564 > 64
principali titoli e fondi quotati ed
CANONE T ) avere continui aggiornamenti
sulle direttive provenienti
dall’agenzia delle Entrate e sulle UOMINI  42.614 | DONNE 20.944 etdr / sesso I.C.
Scopp1c?“::i:}B:ud:.m[-i."éog:ggﬂl ot prmC|po|| scadenze flSCO'I. 14-24 60
25-44 100
dati sezione Borsa Fondi over 45 1
Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione CONTATTI NETTI/ MESE|  4.128.000 maschi 120
(base=utilizzatori Televideo Nazionale) ,
NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  63.540.000 femmine 76

mPubeEcirc‘:



Televideo Nazionale:
Istituzioni - pag. 400-419

Istituzioni - Profilo d'Utenza (x.000)
12.486

10.096

Ceed 6.872 7.034

5.874

T EUIDED Lu Z6 Mag ©8:3

ISTITUZIONI

PRESIDENZALDELLALREEUBETLCA La sezione lstituzioni, alle
SENATO DELLA REPUBBLICA

bR T pag. 400-419, pubblica tutte 14-24 9534 3544 4554 5564 > 64

CORTE DEI CONTI o .
AGENZIA SPAZIALE ITALIANA le notizie relative al

PROGRAMMI DELL’ ACCESS0

Parlamento ed ai principali

INDICE AUTHORITY

INDICE MINISTERI Ministeri.
o : LA UOMINI 27.148 DONNE 19.968 etdr / sesso I.C.
14-24 73
25-44 96
over 45 110

dati sezione lIstituzioni

Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione CONTATTI NETTI / MESE 3.010.000 maschi 104
(base=utilizzatori Televideo Nazionale)

NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  47.088.000 femmine 95

mPubeEcirc‘:



Televideo Nazionale:
Societd - pag. 420-475

Societa - Profilo d'Utenza (x.000)
15.040

Le Sezioni: 12.260

420.01 TELEVIDED Ue 28 Mar 15:20:04 Consumatori pag. 421 7.714

—SODCIETRH — 5.560 o 6% 4017

Fd. m Salute pag. 440
. a 421 CONSUMATORI
=" 430 ASSOCIAZIONI

-

Lavoro pag. 465
PN LAUORO 14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64

180 EECEETETE Pensioni pag. 475
|

Serve 1’ ombrello? Guarda anche il

TELELTET DESIIRGHE o Bo03 0 p0E Le noftizie della sezione Societd

ry—r n o ) . UOMINI  30.098 DONNE 21.912 etd / sesso I.C.

wwu. servizitelevideo.rai.it trovano spazio da pagina 420 a
475, che ospitano informazioni 14-24 84
dedicate  all’associazione  dei 25-44 104

consumatori, alla salute, al

. s over 45 101
|OVOI’O o||e pensioni dati sezione Societd
.. . . . 7 . .
Fonte dm.". SWG.— |nd|.cw di Con.cemrozmne CONTATTINETTI/ MESE 3.341.000 maschi 101
(base=utilizzatori Televideo Nazionale)
NUM. CONSULTAZIONI/ MESE| ~ 51.990.000 femmine 99

mPubblicirc‘:



Televideo Nazionale:
Consumi / Pronostici pag. 480-499

Consumi - Profilo d'Utenza (x.000) 12.640

8.484 8976

180.01 TELEVIDED Do 91 Set 67:00:29

FRONO=TICI Le pagine da 480 a 499 sono

495 5 Eura Jackpe :
a0 P occupate  dalla  sezione
Consumi/Pronostici:
488 SM3 LOTTO I .
490 IL SALOTTO DI CLAUDIA PINI CI” interno SI tfrovano 1424 2534 3544 A5.54 55.64 = 64
491 L’ AMBETTO . oo
494  BUSSOLOTTO informazioni per scommesse
sportive, pronostici e consigli
HERYVIEL corercion statistici per il Lotto e i numeri
482 ASTE IMMOBILI 1 i 1 1 N
10430z asTE Imob per chiamate internazionali. UoMNI 22316 | DONNE 23.122 efd / sesso L.C.
PUBBLICITA’ E INFORMAZIONI
SIPRA S.p.A. fax 0234573427 14-24 97
25-44 103
. . . over 45 98
dGTI sezione Consuml
maschi 84
Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione CONTATTINETTI/ MESE 3.007.000
(base=utilizzatori Televideo Nazionale) NUM. CONSULTAZIONI / MESEl  45.430.000 femmine 119

mPubeEcirc‘:



Televideo Nazionale:
TV Magazine pag. 500-529

TV Magazine - Profilo d'Utenza (x.000) 44.999

Le Sezioni: 28.440
TELEUVIDEOD He 14 Ago O8:Z8:07 23.462 25.368

TY MAGAZIINE TV Magazine pag. 500-529 17.602 18.552

TU-RADIO

IN TELEUISIONE Speﬁocoli (teatri e cinema)  pag. 555
AUDITEL
ALLA RADID
DIVERTIRAIL .
: Cucina pag. 578 1424 2534 3544 A554 5564 > 64
SPETTACOLI
LIBRI o
ALMANACCO Libri pag. 567
RAGAZZ]T
— . Almanacco pag. 572 UOMINI  79.814 DONNE 77.794 etd / sesso I.C.
561 Concerti di musica leggera
n - 14-24 110
ww. televideo.rai. it Oroscopo pag. 576
25-44 103
Da pag. 500 a 589 la sezione &
. . . . . over 45 96
interamente dedicata ai palinsesti S :
) ) L . o dati sezione TV Magazine
Fonte dafi: SWG - Indici di Concentrazione dei programmi televisivi e radiofonici maschi 92
(base=utilizzatori Televideo Nazionale) . . .. CONTATTINETTI/ MESE 10.300.000
e contiene anche classifiche dei film, o 109
. . . .. . emmine
del dISChI e de| ||br|. NUM. CONSULTAZIONI / MESE[ 157.590.000

mPubblicira



Televideo Nazionale
Lotto&Lotterie: pag. 590-599

TELEVIDED Me 94 Set 10:41:15|

90 .01
BARI E L’ 85:
LIDTTID oxsmnsico
SI GIDCAND GLI

AMBI “GIUSTI™

ESTRAZION1 pag.494

PRESTITI FIND A E. 75.000
IBL BANCA BOO 919090 pagina 357

Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione
(base=utilizzatori Televideo Nazionale)

mPubeEcirc‘:

Da pag. 590 a 599 la
sezione & interamente
dedicata ai palinsesti dei
programmi  televisivi e
radiofonici e  contiene
anche classifiche dei film,

dei dischi e dei libri.

Lotto&Lotterie - Profilo d'Utenza (x.000)

19.222

14-24 2534 3544 4554 55-64 > 64
UOMINI 46.814 DONNE 33.794 etd / sesso I.C.
14-24 68
25-44 114
dati sezione Lotto&Lotterie over 45 29
CONTATTI NETTI / MESE 7.121.000 maschi 105
NUM. CONSULTAZIONI/ MESE| ~ 80.608.000 femmine 94




Televideo Nazionale
Meteo&Viaggi: pag. 600-700

Meteo&Viaggi - Profilo d'Utenza (x.000)

Le Sezioni: 30.818
TELEVIDEO Lu 02 Set 10:21:18| Aerei da pag. 601 19.174 18524 16.014
—VIAGGI | o 3078
Treni da pag. 620
601 i
640 ECERIRaE Viabilita e Traffico da pag. 640
LW ALBERGHI | 1 1424 2534 35-44 4554 55-64 > 64
©60 NIIE—— Alberghi da pag. 675
700 G
Turismo da pag. 660 UOMINI  56.268 | DONNE 50.830 etd / sesso I.C.
feroporti: arrivi e partenze p.615 14-24 62
1y ' Meteo pag. 700
Prestiti AGOS DUCATO a pagina 351 25.44 97
Da pag. 600 a 700 il pubblico trova la ver 45 19
sezione dedicata al Meteo ed ai Viaggi, che dafi sezione Meteo&Viaggi
Fonte dafi: SWG — Indici di Concentrazione ospita, oltre alle previsioni metereologiche maschi 95
(base = utilizzatori Televideo Nazionale) |’ P - P . . . . g ! CONTATTI NETTI/ MESE 7.520.000
aggiornamento degli orari dei treni e degli formmi
NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  107.076.000 emmine 106

aerei, e la viabilitd in tempo reale. Nella

sezione si trovano anche informazioni relative

ad alberghi, viabilita, ambiente e territorio.
mPubbllclra



Televideo Nazionale

| .FO rm O.I.I FORMATO BANNER TIPOLOGIA MISURE: BATTUTE X RIGHE
TESTATA Fisso 7x3 13x2 14x5 17x3
p U b b | iC I.I_O ri 11x2 13x3 15x2 18x2
11x3 14x3 16x3 19x2
Rotante 13x5 15x5 15x6 24x3
Fisso/Rotante 15x3
PIEDE Rotante 34x1 DH 35x1 35x2
TELEFLASH Rotante Pagina Intera
FASCICOLO Fisso 6 Pagine Rolling da 35x16

Per dettagli su disponibilita di formati per singole sezioni consultare il documento Mappatura Televideo Nazionale disponibile
sul sito www.raipubblicita.it

mPubblicih‘:



Televideo Nazionale

ACQUISTO MINIMO 30 GIORNI FORMATO BANNER TARIFFA €URO
Offe r.l-o Testata (indice sezioni) 9.000,00
. Testata (sottosezioni) 5.000,00
C O m m e rC | O | e Piede (indice sezioni) 9.000,00
Piede (sottosezioni) 5.000,00
Teleflash 16.000,00
ACQUISTO MINIMO 360 GIORNI FORMATO PAGINA TARIFFA €URO
Fascicolo* (sezione Economia) 68.000,00
Fascicolo* (altre sezioni) 56.000,00

*composto da una serie di 6 pagine rolling ciascuna di 39 battute per 16 righe

Per dettagli su disponibilita di formati per singole sezioni consultare il documento Mappatura Televideo Nazionale disponibile

sul sito www.raipubblicita.it

MPubbﬁcira
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REGIONALE

valido dal 1 gennaio 2015




Televideo Regionale

Utilizzo e profilo di utenza

Accessibile dal 3° canale Rai e dal web, il Televideo si

compone di 21 edizioni regionali.
Profilo utenza Televideo Regionale

Trend Televideo Regionale*

92.710
8.628 8.676
5.700 6.400

2004 2005 2006 2008 2010 2012 olire 65 anni

maschio

femmina

14-24 anni
25-34 anni
544 anni

45-54 anni

55-64 anni

120

* Fonte dati: SWG 2012 (utenti mese — valori x .000) m2012 2010

MPubblicitc‘:



ELEVIDEO
REGIONALE

Indice pagina 100
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Televideo Regionale
Indice: pag. 100

www. televideo.rai.it

TELEVIBED
R i

300 LOMBARDIA

ULTIM” ORA
PRIMA
Le Ultim’ ora

Primo Piano
Politica
Economia
Dall’ Italia
Dal Mondo

Fonte dati: SWG - Indici di Concentrazione
(base=utilizzatori Televideo Regionale)

mpubbucira

dati sezione Indice

CONTATTINETTI/ MESE|  3.945.000

NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  31.777.000
etd / sesso I.C.
14-24 83
25-44 113
over 45 95
maschi 107
femmine 91

Indice - Profilo d'Utenza (x.000)
6.656

6.210 6.265 5.962

2.633

14-24 2534 35-44 4554 55-64 > 64

UOMINI 16.783 ‘ DONNE 14.994‘

La pagina a cui si accede non appena si attiva il teletext
dal canale Rai 3, & I'indice a pag. 100.



Televideo Regionale
Ultim’ora : pag. 101

Ultim'ora - Profilo d'Utenza (x.000)

dati sezione Ultim’ora

CONTATTINETTI / MESE 3.777.000 8.427 8.119
7.363

.:3_5;1 uLTIH'-EH NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  37.062.000

6Z0:0bama vede Xi Jin Ping,poi Hollande

etd / sesso I.C.
i 14-24 49 14-24 25-34 3544 45-54 55-64 > 64
a per tutto il nl.uudu. .. 25-44 115
e rhamcesihoi Tanas, S4rd 1 presiden over 45 105
www . televideo.rai . it . UOMINI 2098] ‘ DONNE ]6080 ‘
maschi 103
femmine 96

Ultim’ora (pag. 101) & la pagina di punta della sezione
Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione Notizie in cui vengono ripresi, in tempo reale, i principali
(base=ufilizzatori Televideo Regionale) fatti della giornata a livello nazionale.

mPubeEcirc‘:



Televideo Regionale
Attualita: pag. 102

Attualita - Profilo d'Utenza (x.000)

dati sezione Attualita 6.154 5944 5 703
CONTATTINETTI/ MESE|  2.542.000 )
+:.E“..I_EU|[FEH 24 ORE NONSTOP NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  24.688.000 4.190
TESTI PaAG
2.007
689
etd / sesso I.C.
14-24 59 1424 2534 3544 4554 5564 > 64
25-44 115
over 45 101
UOMINI  14.945 | DONNE 9.743 |
401 Meteo maschi 97
femmine 104

A pag. 102 & possibile trovare informazioni di attualita, su vari
temi, a livello nazionale.

Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione
(base=utilizzatori Televideo Regionale)

mPubeEcirc‘:



Televideo Regionale
Sport: pag. 301-399

Sport - Profilo d'Utenza (x.000)

dati sezione Sport 17.752 17.614
CONTATTI NETTI / MESE 5.273.000

NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  82.616.000

460 IN TV
438 CINEMA
698 FARMACIE

UOLLEY 344 PALLANUOTO
353

3 PALLAMAND

i T etd / sesso I.C.
CRLERED. 14-24 140 1424 2534 3544 4554 5564 > 64
: BADMINTON 25_44 ]]4
> BOCCE
over 45 85
491 Meteo 497 Carnet UOMINI  54.650 ‘ DONNE 27.966
_ maschi 116
femmine 80

Da pag. 301 a pag. 399 & possibile consultare la sezione
Sport, con informazioni e aggiornamenti sul calcio e su tuthi i
principali eventi sportivi.

Fonte dati: SWG - Indici di Concentrazione
(base=utilizzatori Televideo Regionale)

mPubblicira



Televideo Regionale
Turismo e Tempo Libero: pag. 400-409

" TURISMOE ™

A __ 8§
CARNET A TAUOLA
A SPASSO PER...
NUMERI UTILI

Meteo Cinema Teatri

Televisione Radio

Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione
(base = utilizzatori Televideo Regionale)

mPubblicirc‘l

dati sezione Turismo e Tempo Libero

CONTATTI NETTI / MESE 6.954.000

NUM. CONSULTAZIONI/ MESE[ 141.978.000
etd / sesso I.C.
14-24 117
25-44 93
over 45 101
maschi 100
femmine 100

Turismo e Tempo Libero - Profilo d'Utenza (x.000)
36.245

30.088

14-24 2534 35-44 4554 55-64 > 64

UOMINI 71.539 ‘ DONNE 70.439 ‘

Da pag. 400 a pag. 409 & possibile trovare informazioni sui
concerti in programmazione nella provincia, ricette tipiche delle
varie regioni e informazioni sui musei del proprio capoluogo.



Televideo Regionale e
Cinema: pag. 430-458

Cinema e Teatro - Profilo d'Utenza (x.000)

dati sezione Cinema e Teatro 26.974

CONTATTI NETTI / MESE 4.177.000

NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  95.147.000

- MILAND =zale da:
431 A a 0 432 P a Z

433 BERGAMO-BRESCIA

434 COMO-CREMONA .
435 LECCO-LODI-MANTOUA— etd / sesso I.C.

MONZA

436 PAUIA-SONDRID-UARESE

IN PROVINCIA Comuni da ]4_24 ]]2
437 A a Ci 438 Co a Cr
439 Cu a Gar 4490 Gav a Mel
441 Mon a N 442 0 o Q 25-44 118 14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
443 R a Ser 444 Ses a Z

over 45 87
Teatro Televisione maschi 83 UOMINI  45.471 ‘ DONNE 49.676
femmine 120

Da pag. 430 a pag. 458 nella sezione Cinema e Teatro &

Fonte doti: SWG — Indici di Concentrazi o R .
(basomutiizaaiont Televideo Regionale) possibile trovare I'elenco di tutti i film in programmazione nelle

sale del capoluogo e delle varie province della propria regione.

mPubblicirc‘:



Televideo Regionale
Tv e Radio: pag. 460-489

Tv e Radio - Profilo d'Utenza (x.000)
dati sezione Tv e Radio 26.075

CONTATTI NETTI / MESE 2.848.000

I“ -I-“ NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  26.784.000

PRIMA SERATA

4
TU 0GGI 463
464

etda / sesso I.C.
4 . s Gulp
s um 14-24 19
Storia Sportl
Scuola Sportz 25.44 89 1424 2534 3544 4554 5564 > 64
-] DIU-ERTIBRI UDENT I
over 45 103
maschi 95 UOMINI  38.443 | DONNE 43.352 |
femmine 107
Eonte doti: SWG — Indici di Comcentraions Da pag. 460 a pag. 489 troviamo il palinsesto dei programmi
(base=utilizzatori Televideo Regionale) televisivi e radiofonici, accompagnati dalle schede dei

programmi.
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Televideo Regionale
Regione: pag. 499

LOMEAEDIR

Superficie Z3.857 EmZ
Densita 408 ab. - Em2
Abitanti 9.BZ6.141

DI REGIONE

Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione
(base=utilizzatori Televideo Regionale)

mPubeEcirc‘:

dati sezione Regione

CONTATTINETTI/ MESE|  4.920.000

NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  69.324.000
etd / sesso I.C.
14-24 929
25-44 102
over 45 99
maschi 101
femmine 99

Regione - Profilo d'Utenza (x.000)

20.143

14.639

10.873  10.060

7.306 6.311

14-24 2534 35-44 4554 55-64 > 64

UOMINI 35937 | DONNE 33.370 |

A pag. 499 & possibile trovare informazioni sulla
propria regione.



Televideo Regionale
Istituzioni: pag. 500

Istituzioni - Profilo d'Utenza (x.000)

dati sezione Istituzioni

4.305

CONTATTI NETTI / MESE 1.591.000

NUM. CONSULTAZIONI/ MESE[  11.659.000

I5TITUZ100I

516-511 LE CITTA’ etd / sesso I.C.
14-24 39
600 NUMERI UTILI 25.44 106 1424 2534 3544 4554 5564 > 64
over 45 116
W, servizitelevideo.rai.it
maschi 100 UOMINI 6971 | DonNE 4.688 |
femmine 100

Tutte le informazioni utili sulla propria regione, come ad

Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione . . . O . . ..
(base = utilizzatori Televideo Regionale) esempio bandi di gara, sanita, concorsi, numeri ufili

ecc., sono consultabili a pag. 500

MPubblicirc‘:



Televideo Regionale
Salute (ex Societa): pag. 694

2 - TORIHNO
3 EX ASL 4)

FARMACIE

Numeri utili

Fonte dati: SWG — Indici di Concentrazione
(base=utilizzatori Televideo Regionale)

mpubblicirc‘:

dati sezione Societd

CONTATTINETTI / MESE 3.002.000

NUM. CONSULTAZIONI/ MESE|  39.767.000
etd / sesso I.C.
14-24 63
25-44 140
over 45 83
maschi 87
femmine 116

Societd - Profilo d'Utenza (x.000)
12.691

14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64

UOMINI  17.776 | DONNE 21.958

A pag.694 & possibile trovare informazioni sui vari temi
riguardanti la salute.



Televideo Regionale

| -FO rm O -I-i FORMATO BANNER TIPOLOGIA MISURE: BATTUTE X RIGHE
TESTATA Fisso 10x4 14x3 16x3 17x3
p U b b | iCi-I-O ri R.otante 10x3 14x5 16x2 17x4
Fisso/Rotante 12x3 15x3
PIEDE Fisso 30x1 35x1
Fisso/Rotante 35x2
TELEFLASH Rotante Pagina Intera
FASCICOLO Fisso 6 Pagine Rolling da 35x16

Per dettagli su disponibilita di formati per singole sezioni consultare il documento Mappatura Televideo Regionale disponibile
sul sito www.raipubblicita.it

mPubblicih‘:



Televideo Regionale

Oﬁ( ertq ACQUISTO MINIMO 30 GIORNI
FORMATO BANNER TARIFFA €URO
C . | v Piemonte Testata (indice) 2.000,00
O mm e rC I O e v" Lombardia Testata (sottosezioni) 1.500,00
. . v Veneto Piede (indice) 2.000,00
Reg | O NI G rU p po .| v Emilia-Romagna Piede (sottosezioni) 1.500,00
v Toscana Teleflash (indice) 6.000,00
v’ Lazio Teleflash (sottosezioni) 4.000,00
v" Campania
v" Puglia ACQUISTO MINIMO 360 GIORNI
SCONTO QUANTITA”: in caso di utilizzo v’ Sicilia FORMATO PAGINA TARIFFA €URO
contemporaneo della stessa  collocazione _ T )
senza  differenziazione dei testi  della FaS_CICO|9’ compo§to da una serie di 6.pag|ne 15.000,00
comunicazione rolling ciascuna di 39 battute per 16 righe
- su tutte le regioni sconto dell’80%
- su almeno 6 regioni sconto del 60% _ S ‘ ‘ o ,
Per dettagli su disponibilitd di formati per singole sezioni consultare il documento

Mappatura Televideo Regionale disponibile sul sito www.raipubblicita.it

MPubbﬁcira



Televideo Regionale

Offe rta ACQUISTO MINIMO 30 GIORNI

v Valle d'Aosta FORMATO BANNER TARIFFA €URO
C ommerc | qa | e ; #'rge:]:'iio Testata (indice) 1.000,00

v Alto Adige ;es(tjat(a (Zott())sezioni) 18(())(())(,)0(())0

M M iede (indice . ,

Reg 1IONI G Fu p pO 2 5 E/:'Ul' }Yenez'o Givlial e (sottosezioni) 800,00

v Urirbcrioe Teleflash (indice) 3.000,00

v Abruzzo Teleflash (sottosezioni) 2.000,00
SCONTO QUANTITA": in caso di utilizzo v Molise
conemporaneo dellasfessa collocarione v Basilicata ACQUISTO MINIMO 360 GIORNI
senza | cllerenziozionedelfestt el v Calabria FORMATO PAGINA TARIFFA €URO
- su tutte le regioni sconto dell’80% v' Sardegna Fascicolo, composto da una serie di 6 pagine rolling 2.500.00
- su almeno 6 regioni sconto del 60% ciascuna di 39 battute per 16 righe T

Per detftagli su disponibilitd di formati per singole sezioni consultare il documento
Mappatura Televideo Regionale disponibile sul sito www.raipubblicita.it

MPubbﬁcira



[ relevideo
Info

Rai Televideo e Rai Pubblicita si riservano in qualsiasi momento ogni tipo di controllo dei testi delle informazioni commerciali, nonché la verifica della collocazione dei
singoli Fascicoli nelle aree tematiche e dei singoli Banner o Teleflash nelle pagine.

Il contenuto dei Fascicoli, dei Banner e dei Teleflash su Rai Televideo deve rispettare le normative vigenti in tema di Pubblicita, di rispetto della Privacy, di tutela dei
Minori e di ogni altra normativa specificata dai Codici indicati nelle condizioni generali di vendita, nonché le regole indicate per I'allestimento da Rai Televideo e Rai.
Testi non conformi non verranno accettati.

La messa in onda viene garantita su Rail, Rai2 e per il Regionale su Rai3.

Il contenuto dei Banner e dei Teleflash esclude qualsiasi forma di sponsorizzazione di contenuti, eventi, persone o cose citate nella stessa pagina Rai Televideo.

Le spese di allestimento delle pagine sono a carico dell’utente.

Le prenotazioni degli spazi vanno richieste a Rai Pubblicita almeno 30 giorni prima della messa in onda. Gli spazi indicati si intendono disponibili salvo venduto.

La disponibilita degli spazi verra confermata dopo la richiesta di prenotazione.

La collocazione degli argomenti nelle pagine pud subire variazioni. Rai Televideo si riserva in qualsiasi momento ogni variazione dei palinsesti, compresa la numerazione
dei Fascicoli. Il numero e la durata delle rotazioni dei Banner, Teleflash e sottopagine dei Fascicoli & strettamente di pertinenza editoriale.

| formati pubblicitari potranno essere modificati in qualunque momento da Rai Pubblicitd per motivi editoriali o tecnici. L'impaginazione grafica e la frequenza delle
variazioni al testo devono essere verificate e autorizzate dalle strutture editoriali di Rai Televideo.

Per quanto riguarda I'aggiornamento diretto dei contenuti dei Fascicoli, la struttura editoriale di Rai Televideo, su richiesta del cliente e per pianificazioni superiori ai 90
giorni, pud concedere in uso gratuito I'utilizzo del software di aggiornamento online in via esclusiva.

Le grafiche che I'equipe di Rai Televideo realizza per i clienti possono essere utilizzate soltanto su Rai Televideo.

Eventuali inserimenti di comunicazioni commerciali con caratteristiche speciali potranno essere confezionati su misura a condizioni di vendita particolari.

L'uso degli spazi pubblicitari su Rai Televideo & riservato al cliente e non pud essere ceduto a terzi.

| prezzi si intendono al netto di tasse e imposte, se dovute.

L'utente s'impegna a manlevare Rai Pubblicita e Rai di ogni responsabilita relativa ai contenuti di testi e di ogni eventuale conseguenza e/o danno.

Gli Enti Pubblici locali potranno acquistare I'uso di spazi a pagamento per la propria comunicazione, rivolgendosi direttamente alla Direzione Rai — Atftivita per la
Pubblica Amministrazione. Le informazioni generali qui riportate sono valide per il Televideo Nazionale e Regionale.

Valgono le condizioni generali di vendita di Rai Pubblicita per Rai Televideo. Ogni variazione verra tempestivamente aggiornata sul sito www.raipubblicita.it

L’offerta commerciale contenuta in questo Dossier & valida dal 1 Gennaio 2015.
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