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Cinema Rai Pubblicita

Below the line




M oo
total experience

ico media, che grazie al below the line, & in grado di coinvolgere i 5 sensi.
va la relazione.
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O 2/3 SENSI
| AL CINEMA IL TUO BRA
PUO ESSERE VALORIZZA
DA CINQUE SENSI.
UNA CAMPAGNA
ESPERIENZIALE AL 100%

<



AShun: o\ L.

- 3 eto g9radi di separazioni

messaggio pubblicitario
(curiosita/desiderio di
acquisto)

contatto con il
prodotto
(esperienza del brand)

L'esperienza in sala e il
nell’atrio avvengono
all’interno della stessa e




BTl - suggestioni

CONSUMER ACTIVATIONS
B 5 %
". ,i.
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UN BEL
,‘ . CARATTERINO. # pargy
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CORNER ESPOSITIVI

e

GACON
&i\STERCARD
SUBITO
1 EUR?..m



cinema_case_history_btl.ppsx

COSTO NET NET A STRUTTURA per 7 giorh‘i
€ 500 - esclusi costi di produzione e allestimento

€ 600 - esclusi costi di produzione e allestimento

1 2x1+n.1 standee) € 900 - escluso costo hostess e materiali

€ 1.400
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Cinecland
Roma
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Il regno del cinema
HET T




Happy Maxicinema
Napoli
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